
A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

A
53

16
D

90
40

A
A

80
33

0B
96

0B
CA

29
59

C79
A

29298 Page 1 of 4 
 

[Time: 21⁄2  hours] [ Marks:75] 

Please check whether you have got the right question paper. 

N.B: 1. Figures to the right indicate full marks. 

2. Draw suitable diagrams wherever necessary. 

3. Illustrate your answers with examples. 

 

Q1. Case Study  

Sting Energy Drink is a carbonated energy drink from PepsiCo International and produced by Rockstar Inc 

which contains 0.03% caffeine, a boosting drink for caffeine lovers. It was launched in the market at a much 

lower price than the well-renowned energy drink, Red Bull. It was launched in three different flavors which 

increased its weightage in the market and helped PepsiCo to retain its customers in the energy drinks market.  

But Sting did wonders in marketing their product. They put some simply amazing concepts in advertisements 

like get yourself a drink and you are energized enough to charge a car, well that’s an impossible task but they 

struck the right chord. This led to towering growth in their sales. The sugar content in Sting is lower than 

many beverages in this segment. The brand is pegging itself in a much bigger segment of affordable energy 

drinks. Sting energy drink is now available at Rs 20 for a 250 ml bottle and Rs 30 for a 250 ml can. 

 

Answer the following 

a. What is the basis of brand positioning? Which positioning has Sting Energy Drink used to 

create a global brand image? Give reason. 

 

(08) 

b. As a part of the brand management team, suggest any four Integrated Marketing 

Communication (IMC) tools. 

 

 

(07) 

Q2. Answer the following  

a. State the importance of branding to consumers and firms. (08) 

b. Summarize various types of brand elements used by brand manager. (07) 

OR 

c. Explain the Brand Value Chain model with a suitable example. (08) 

d. State the advantages and disadvantages of global branding. 

 

(07) 

Q3. Answer the following  

a. Distinguish between experiential marketing, one to one marketing and permission marketing. (08) 

b. Explain various ways to leverage secondary brand association to build brand equity. (07) 

OR 

c. Suggest the various benefits a brand ambassador provides to manage brand in the age of 

contemporary scenario.  

 

(08) 

d. Explain the Customer Based Brand Equity Model (CBBE) with example. 

 

 

 

 

 

 

(07) 
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Q4. Answer the following  

a. Explain qualitative research techniques in brief used for brand management. (08) 

b. When brand partnership takes place, state the benefits towards managing brands. (07) 

OR 

c. What is brand repositioning? State the reasons for which brand repositioning takes place.  (08) 

d. How cause marketing has helped brand manager to manage brand. State the advantages of 

cause marketing. 

 

 

(07) 

Q5. Write Short Notes on (Any THREE) (15) 

a. Scope of branding.   

b. Direct and indirect channels.   

c. Brand awareness pyramid.   

d. Online brand promotions.   

e. Green marketing.   

 

*************** 
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मराठी रुपाांतर 

 

                                                                   [वेळ: २ १/२ तास]                                              [ मार्क :७५] 

कृपया तमु्हाला योग्य प्रश्नपत्रिका त्रिळाली आह ेका ते तपासा. 

लक्ष द्या:  १. उजवीकडील आकृत्या परू्ण गरु् दर्णवतात. 

   २. आवश्यक तेथे योग्य आकृती काढा. 

    ३. तिुची उत्तरे उदाहरर्ाांसह स्पष्ट करा. 

  

प्र १. रे्स स्टडी 

त्रस्टांग एनजी त्ररांक ह ेपेत्रससको इांटरनॅर्नलचे कार्बोनेटेड एनजी त्ररांक आह ेआत्रर् रॉकस्टार इांक द्वारे उत्पात्रदत केले जात ेज्यािध्ये 

०.०३% कॅत्रिन असते, ह ेकॅिीन प्रेिींसाठी प्रोत्साहन दरे्ारे पेय आह.े ह ेसपु्रत्रसद्ध एनजी त्ररांक रेड र्बलु पेक्षा खपूच किी त्रकितीत 

र्बाजारात आर्ले गलेे. ह े तीन वगेवगेळ्या फ्लेवसणिध्ये लााँच केले गलेे ज्यािळेु र्बाजारात त्याचा प्रभाव वाढला आत्रर् 

पेत्रससकोला एनजी त्ररांक्स िाकेटिध्ये ग्राहक त्रटकवनू ठेवण्यास िदत झाली. पर् त्रस्टांगने त्याांच्या उत्पादनाच्या िाकेत्रटांगिध्ये 

आश्चयणकारक काित्रगरी केली. त्याांनी जात्रहरातींिध्ये काही सोसया आश्चयणकारक सांकल्पना िाांडल्या आहते जस ेकी हा त्ररांक घ्या 

आत्रर् तमु्ही कार चाजण करण्या इतके उत्साही व्हाल, ह ेएक अर्क्य काि आह ेपरांत ुत्याांनी योग्य नाडी धरली. यािळेु त्याांच्या 

त्रवक्रीत प्रचांड वाढ झाली. त्रस्टांगिधील साखरेचे प्रिार् या त्रवभागातील अनेक पेयाांपेक्षा किी आह.े ब्राँड परवडर्ाऱ्या एनजी 

त्ररांक्सच्या खपू िोठ्या सेगिेंटिध्ये स्वतःला स्थात्रपत करत आह.े त्रस्टांग एनजी त्ररांक आता २५० त्रिली र्बाटली २० रुपये आत्रर् 

२५० त्रिली कॅन ३० रुपयाांिध्ये उपलब्ध आह.े 
 

खालील प्रश्ाांची उत्तरे द्या 

अ. ब्राँड पोत्रझर्त्रनांगचा आधार काय आह?े जागत्रतक ब्राँड प्रत्रतिा तयार करण्यासाठी कोर्त्या पोत्रझर्त्रनांगचा वापर 

‘त्रस्टांग’ने  केला आह?े कारर् द्या. 

(०८) 

र्ब. ब्राँड िनॅेजिेंट टीिचा एक भाग म्हर्नू, र्बॉडी र्ॉपसाठी कोर्तीही चार एकात्रत्िक त्रवपर्न सांप्रेषर् (IMC) 

साधने सचुवा. 
 

(०७) 

प्र २. खालील प्रश्ाांची उत्तरे द्या 

अ. ग्राहक आत्रर् कां पनीसाठी ब्राँत्रडांगचे िहत्त्व साांगा. (०८) 

र्ब. ब्राँड व्यवस्थापकाद्वारे वापरलेल्या त्रवत्रवध प्रकारच्या ब्राँड घटकाांचा साराांर् द्या. (०७) 

कर्ां वा 

क. योग्य उदाहरर्ासह ब्राँड व्हलॅ्यू चेन िॉडेल स्पष्ट करा. (०८) 

ड. जागत्रतक ब्राँत्रडांगच ेिायद ेआत्रर् तोटे साांगा. 
 

(०७) 

प्र ३. खालील प्रश्ाांची उत्तरे द्या 

अ. प्रायोत्रगक त्रवपर्न, एक ते एक त्रवपर्न आत्रर् परवानगी त्रवपर्न यािध्ये िरक करा. (०८) 

र्ब. दयु्यि ब्राँड असोत्रसएर्नचा सहाय्याने ब्राँड इत्रक्वटी तयार करण्यासाठी त्रभन्न िागण सचुवा. (०७) 

कर्ां वा 

क. सिकालीन यगुात ब्राँड व्यवस्थात्रपत करण्यासाठी ब्राँड राजदतू प्रदान करर्ारे त्रवत्रवध िायद ेसचुवा. (०८) 

ड. ग्राहक आधाररत ब्राँड इत्रक्वटी िॉडेल (CBBE) उदाहरर्ासह स्पष्ट करा. (०७) 
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प्र ४. खालील प्रश्ाांची उत्तरे द्या 

अ. ब्राँड व्यवस्थापनासाठी वापरल्या जार्ारय्ा गरु्ात्िक सांर्ोधन तांिाांचे थोडक्यात वर्णन करा. (०८) 

र्ब. ब्राँड भागीदारीचे ब्राँडचा साांभाळ करण्यासाठीचे िायद ेसाांगा. (०७) 

कर्ां वा 

क. ब्राँड पनुत्रस्थणत करर् ेम्हर्जे काय? ब्राँडचे स्थान र्बदलण्याची कारर् ेसाांगा. (०८) 

ड. कारर् त्रवपर्नािळेु ब्राँड िनॅेजरला ब्राँड व्यवस्थात्रपत करण्यात कर्ी िदत झाली. कारर् त्रवपर्नाचे िायद े

साांगा. 

 

(०७) 

प्र ५. शोटक नोट्स कलहा (र्ोणतेही तीन) (१५) 

अ. ब्राँत्रडांगची व्याप्ती.   

र्ब. प्रत्यक्ष आत्रर् अप्रत्यक्ष चॅनेल.   

क. ब्राँड जागरूकता त्रपरॅत्रिड.   

ड. ऑनलाइन ब्राँड जात्रहराती.   

ई. हररक त्रवपर्न   
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