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               2 ½ Hours        Total Marks : 75 

INSTRUCTIONS:  
1. Q1 is compulsory. 
2. Q2 to Q5 have options within questions.                        
3. Draw a neat diagram along with examples wherever applicable. 

 

 

Q1.Case Study 

Protinex- Serving Nutrition for more than 65 years. 

Protinex has consistently been delivering protein nutrition to its customers and is well known for its 

reliability. Having a reputation of providing good optimal nutrition, and ensuring the all-round 

development of people, it now wishes to relaunch itself by introducing different flavors in attractive 

packaging. 

a Analyze the situation and suggest various consumer-oriented sales promotion techniques the 

brand could apply while relaunching. 

(05) 

b Conduct a SWOT analysis for Protenix. (05) 

c Design a viral marketing campaign for launching new flavors of the protein shake.  (05) 

 

Q2. Answer the following  

a Discuss the various challenges faced in implementing sales promotion. (08) 

b Explain Push & Pull strategies? Discuss which strategy suits best for Dominos as a brand in 

India. 

(07) 

 OR  

c Discuss the factors leading to increase in sales promotion activities. (08) 

d Explain in detail any 3 psychological theories used by marketers during the sales promotion 

activities. 

(07) 

 

Q3. Answer the following  

a Discuss the various Trade oriented sales promotion techniques that are used to influence 

retailers and traders. 

(08) 

b Elaborate on the various short-term effects of sales promotion? (07) 

 OR  

 c  Discuss the role of media and timing in the success of a sales promotion campaign. (08) 

 d  Explain the different strategies adopted for budgeting of sales promotion. (07) 
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Q4. Answer the following  

a “Big data- the secret weapon behind loyalty programs.” Discuss. (08) 

b How can gamification drive towards customer loyalty programs? Support your answer with 

industry examples. 

(07) 

OR 

c Design a sales promotion campaign for an upcoming brand of Holiday Club. Mention the 

target audience, positioning strategy & loyalty programs the club could use.  

(15) 

  

Q5. Write Short Notes on (Any 3)  (15) 

a CFB v/s Non-CFB   

b Influence of sales promotion on customer purchase.   

c Sales meetings and Training.   

d IMC Tools.   

e Sales Promotion Traps   

 
__________________________  
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         २ ½ तास            मार्क  : 75 

INSTRUCTIONS:  
1. Q1 is compulsory. 
2. Q2 to Q5 have options within questions.                        
3. Draw a neat diagram along with examples wherever applicable. 

 

Q1.Case Study 

प्रोटीनेक्स - ६५ वर्षांपषसनू आहषर सेवष देणषरष. प्रोटीनेक्स ननयमितपणे आपल्यष ग्रषहकषांनष प्रोटीन आहषर देण्यषसषठी कषि 

करत आहे आणण त्यषची ववश्वसनीयतष ओळखली आहे. उत्ति आहषर प्रदषन करण्यषची आणण लोकषांच्यष सांपणूण ववकषसषची 

खषत्री देण्यषची त्यषची एक अमिप्रषयशील अनिुती आहे, त्यषिळेु ती आत्िसिवपणत असत ेआणण आकर्णक पॅकेज ांगिध्ये 

नवीन फ्लेवर अधिष्ठषवपत करून आत्िपनुरुत्थषन करण्यषची इच्छष असत े

a रूझषन ववश्लेर्ण करष आणण पनुललणन्च करतषनष ववववि उपिोक्तष-उद्दिष्ट सेल्स प्रिोशन तांत्र ेसचुवष ज्यष बँ्रड 

स्वतःच ेललन्च प्रिोशन करत आहे. 

(05) 

b कृपयष SWOT ववश्लेर्ण Protenix करष। (05) 

c प्रोटीन शकेच्यष नवीन फ्लेव्हसण ललन्च करण्यषसषठी एक व्हषयरल िषकेद्दटांग अमियषन डडझषइन करष (05) 

 

Q2. Answer the following  

a सेल्स प्रिोशन अांिलषत घेण्यषत येणषऱ्यष ववववि चॅलें ेस चचषण करष (08) 

b पशु आणण पलु उद्योगषतील रणनीतीांच ेस्पष्टीकरण करष? िषरतषतील बँ्रड ककां वष डोमिनोस सषठी कोणती रणनीती 

उत्ति आहे हे चचषण करष. 

(07) 

 OR  

c सेल्स प्रिोशन अधिक कियषकलषपषांच्यष वषढीसषठी  ोडणषरे कषरक चचषण करष.. (08) 

d सेल्स प्रिोशन कियषकलषपषांच्यष दरम्यषन वषपरल्यष  षणषयषण 3 िनोवजै्ञषननक मसद्षांतषांच ेतपशील स्पष्टीकरण 

करष. 

(07) 

 

Q3. Answer the following  

a वविेत्यषांच ेव व्यषपषरीांच ेप्रिषववत करण्यषसषठी वषपरलेल ेववववि व्यषपषर उन्नयन तांत्र ेचचषण करष. (08) 

b सेल्स प्रिोशनच्यष ववववि लघकुषमलक पररणषिषांच्यष ववर्यी ववस्ततृ स्पष्टीकरण करष. (07) 
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 OR  

c सेल्स प्रिोशन अमियषनषच्यष सफलतते िीडडयष आणण वेळषचे िमूिकष चचषण करष.. (08) 

d ववविय सांविणनषच्यष ब ेद्दटांगसषठी वेगळ्यष उपषयषांची सि . (07) 

 

Q4. Answer the following  

a "ललयल्टी प्रोग्रषि के पीछे कष गपु्त तांत्र- बबग डटेष।" चचषण करें।" (08) 

b गेमिकफकेशन कस ेग्रषहक वफषदषरी कषयणििषांच्यष द्ददशनेे ड्रषयव्ह करू शकत?े उद्योग उदषहरणषांच्यष सहषय्यषने 

आपल्यष उत्तरषचष सिथणन करष. 

(07) 

OR 

c सटु्टी वविषगषच्यष आगिन बँ्रडसषठी एक वविी फेरबदल अमियषन डडझषइन करष. उद्दिष्ट नोंदणी, स्थषनक यकु्ती 

आणण वफषदषरी कषयणिि  ो क्लब वषपरू शकत,े त ेउल्लखे करष. 

(15) 

  

Q5. Write Short Notes on (Any 3)  (15) 

a CFB आणण नलन-सीएफबी 
  

b कस्टिर खरेदीच्यष वर प्रिोशनचष प्रिषव. 
  

c वविय सांबांिी बठैक आणण प्रमशक्षण. 
  

d एकीकृत सांचषर सषिने (IMC उपकरण) 
  

e वविय उत्पषदन फां दे 
  

 
________________________ 
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